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Teknoloji Kabul Modeli ve Bir 
Uygulama

Özet

 Çalışmada, Teknoloji Kabul Modeli(TKM) kullanılarak e-alışverişe ilişkin tüketi-
cilerin davranışlarını belirleyen faktörler arasındaki ilişki yapısal eşitlik modelle-
mesi kullanılarak açıklanmaya çalışılmıştır. Çalışmada e-anket kullanılarak elde 
edilen verilerin analizinde LISREL hazır yazılımı kullanılmıştır. Yapılan analizi-
ler sonucunda klasik TKM modelinde yer alan bağımsız ve aracı değişkenlerin 
e- alışverişe ilişkin tüketicilerin gerçek davranışını açıklamada yeterli olduğu be-
lirlenmiştir. 

Anahtar Kelimeler: Teknoloji Kabul Modeli; E-ticaret; Yapısal Eşitlik Modellem-
esi; LISREL

Technology Acceptance Model and an 

Application
Abstract

The relation between the factors, which determine the consumers’ behaviors 
about e-marketing, is tried to put forward by using Technology Acceptance Mo-
del (TAM) via structural equation models. By this aim LISREL packet program 
is used. At the end of the analysis, the independent and intermediary variables 
are found sufficient to explain the consumers’ real behaviors about e-shopping.
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