
www.ekonomikyorumlar.com.tr

Aralık 2015    
Yıl: 52  
Sayı: 610
ISSN 1307-7112

• Turizm Talebi Belirleyicilerinin Mekansal 
Perspektiften Değerlendirilmesi: Türkiye İBBS 
2 Örneği 

Mehmet KARACUKA
Necmettin ÇELİK

 

• Türkiye Sivil Havacılık Sektöründe Yoğunlaşma
 Hakan SARIBAŞ 

İbrahim TEKİNER
             

• Modern Tüketimin Tarihçesi: Püritenlikten 
Dijital Çağa Tüketimin İdeolojisi

Ulun AKTURAN
 

• Düşük Fiyat Garantisi Politikasının Satın Alma 
Sonrası Fiyat Araştırmasına Etkisinde Fiyat 
Uzmanlığının Rolü 

Mehmet Zahid ECEVİT 
Ulun AKTURAN 

• Stratejik Pazarlama Yönetimi Açısından 
Rekabet Üstünlüğü Sağlayabilecek Kişisel 
Satış Teknikleri ve Bir Uygulama 

Özlen ONURLU
Halil Murat YAZICI

• Türkiye’de Yargının Verimliliği, Etkinliği ve 
Niteliği Üzerine Kimi Gözlemler 

Demirhan Burak ÇELİK 
 
 
 

MAKALELER



Schindler, Vodafone’un 
M2M* Çözümleriyle
yarına hazır
Dünyanın önde gelen asansör ve yürüyen merdiven 
şirketlerinden Schindler, Vodafone SIM kartıyla 
ekipmanlarını 7/24 takip ederek %15 tasarruf sağladı.

Vodafone

“Ekipmanlarımıza taktığımız 
Vodafone SIM kartı sayesinde hem 

verimliliğimizi artırdık hem de 
ekipmanlarımızın ömrünü uzattık.”

N. Barış Dikilitaş
Yönetim Kurulu Üyesi

* Makineler Arası İletişim Sistemleri
Vodafone Group, 20 yıldır Makineler Arası İletişim Teknolojisi alanında hizmet vermektedir.
Vodafone İş Ortağım Makineler Arası İletişim Çözümlerine ait detaylı bilgi için vodafone.com.tr/isortagim/m2m’yi ziyaret edebilirsiniz. İşOrtağım

Vodafone IsOrtagim Shindler 18.5x26.5.indd   1 22/01/16   13:35



96

InternetTVBrosurBAS.pdf   1   05.12.2012   17:04



InternetTVBrosurBAS.pdf   2   05.12.2012   17:04



“ulaşılabilir lüks”
www.7numara.com



Finans Politik & Ekonomik Yorumlar 2015 Cilt: 52 Sayı: 610

1

  Yayın ve Danışma Kurulu
• Dr. Yılmaz ARGÜDEN
• Afa BORAN
• Yavuz CANEVİ
• Ege CANSEN
• Bülend ÇORAPÇI
• Gazi ERÇEL
• Dr. Zeynel Abidin ERDEM
• Dr. M. Faysal GÖKALP
• Zeki GÜNDÜZ
• Avni HEDİLİ
• Ali İhsan KARACAN
• Korhan KURDOĞLU

• Adnan NAS
• Sezai ONARAL
• Gökhan ÖZER
• Tuncay ÖZİLHAN
• Ertuğrul İhsan ÖZOL
• Adnan POLAT
• M.Faruk SABUNCU
• Dr. Turgut TELMAN
• Yaman TÖRÜNER
• Cihan TURPER
• Prof.Dr. Hakan ÜZELTÜRK
• Zekeriya YILDIRIM

Nasaş Tarım Üretim ve Ticaret A.Ş. 
Adına

İmtiyaz Sahibi
Dr. Nesrin NAS

Editör: 
Dr. Bilge ÖZTÜRK GÖKTUNA
Editör Yrd.:
Renginar DAYANGAÇ
fpekonomikyorumlar@gmail.com
Yazı İşleri Müdürü: 
Belin SELONİ
Yayın Türü: Yaygın Süreli 
İdare Yeri: Ayazmaderesi cad. 
Aliye Meriç Konak 7 İş Merkezi
Kat 3 Daire 11
Gayrettepe/Istanbul 

Tel: 0 850 201 92 24
Gsm: 0 533 633 43 60
Fax: 0 212 244 60 22

Kapak-Tasarım ve Baskı:
Şenyıldız Yayıncılık Hediyelik Eşya ve
Tekstil San. Ltd. Şti.
Maltepe mah. Gümüşsuyu cad. 
Işık Sanayi Sitesi No.109 C blok 
No.102 Topkapı
Davutpaşa V.D. 8100113422

Tel: 0212 483 47 91

Basım Tarihi: 

Finans Politik ve Ekonomik Yorum-
lar Dergisi hakemli bir dergidir.
Dergideki yazılar, kaynak göstermek 
koşuluyla alınabilir. Yayınlanan 
yazıların tüm sorumluluğu yazarlarına 
aittir.

ISSN 1307-7112

  Bilim Kurulu
• Prof.Dr. Asaf Savaş AKAT
• Prof.Dr. Muhammet AKDİŞ
• Dr. Öztin AKGÜÇ
• Prof.Dr. Mesut ALBENİ
• Prof.Dr. Mehmet ALTAN
• Doç.Dr. Osman Nuri ARAS
• Prof.Dr. Muhittin ATAMAN
• Prof.Dr. Ozan BAHAR
• Prof.Dr. Selahattin BEKMEZ
• Prof.Dr. Niyazi BERK
• Prof.Dr. Erhan BİRGİLİ
• Prof.Dr. Ünal BOZKURT
• Doç.Dr. Doğan CANSIZLAR
• Prof.Dr. Kemal ÇELEBİ
• Dr. A.Mahfi EĞİLMEZ
• Prof.Dr. Aytaç EKER
• Dr. Meral ELÇİ
• Prof.Dr. Fuat ERDAL
• Prof.Dr. Nadir EROĞLU
• Prof.Dr. Deniz GÖKÇE
• Yrd.Doç.Dr. Ege GÖKTUNA
• Dr. Yeşim GÜRBÜZ

• Prof.Dr. Nalan GÜREL
• Prof.Dr. Seyfettin GÜRSEL
• Doç.Dr. Engin HEPAKSAZ
• Prof.Dr.Haluk A. KABAALİOĞLU
• Doç.Dr. Hakan KAHYAOĞLU
• Prof.Dr. İdil KAYA
• Prof.Dr. Recep KÖK
• Prof.Dr. Haluk LEVENT
• Prof.Dr. Merih PAYA
• Prof.Dr. Ali Yaşar SARIBAY
• Doç.Dr. Ömür SÜER
• Yrd.Doç.Dr. Selim ŞANLISOY
• Doç.Dr. Nevzat ŞİMŞEK
• Prof.Dr. M. Şükrü TEKBAŞ
• Prof.Dr. Ömer TORLAK
• Prof. Dr. Güngör TURAN
• Prof.Dr. Kamil TÜĞEN
• Prof.Dr. Şevket TÜYLÜOĞLU
• Doç.Dr. Mert URAL
• Prof.Dr. T.Güngör URAS
• Prof.Dr. Şenay ÜÇDOĞRUK
• Prof.Dr. Ferudun YILMAZ

Yıl:52                      Sayı:610                   Aralık-2015

Dergimizi Tarayan Alan  Endeksleri ve Veri Tabanları



Finans Politik & Ekonomik Yorumlar 2015 Cilt: 52 Sayı: 610

3

B
U

 S
AY

ID
A

1. Turizm Talebi Belirleyicilerinin 
Mekansal Perspektiften 
Değerlendirilmesi: Türkiye İBBS 2 
Örneği

Mehmet KARACUKA
Necmettin ÇELİK

Turizm sektörünün ülke ekonomileri için önemli 
bir döviz kaynağı oluşturmasının yanı sıra, bün-
yesinde barındırdığı yüksek sektörel bağlantıla-
rı neticesinde etkin bir katma değer ve istihdam 
unsuru olması, bölge ekonomileri için önemli bir 
rekabet gücü potansiyeli sağlayarak, bu sektö-
rün özellikle mekansal boyutlardaki belirleyicile-
rinin saptanmasını gündeme getirmiştir.  

...................................................Sayfa:  9

2. Türkiye Sivil Havacılık Sektöründe 
Yoğunlaşma

Hakan SARIBAŞ 
İbrahim TEKİNER

İktisat teorisinde refahın ve etkinliğin belirleyici-
lerinden biri olan rekabet, piyasa yoğunlaşma-
sıyla doğrudan alakalıdır. Bu çalışmada Türk 
Sivil Havacılık Endüstrisi’nin 2011-2013 döne-
mi için yoğunlaşma derecesi ve rekabet düze-
yi araştırılmaktadır. 

.................................................Sayfa:  21

3. Modern Tüketimin Tarihçesi: 
Püritenlikten Dijital Çağa Tüketimin 
İdeolojisi

Ulun AKTURAN

Bu çalışmanın amacı modern tüketimin tarih-
sel gelişimine ilişkin örüntüleri ortaya koymaktır. 
Modern tüketim kapitalist ekonomi ile ilişkilendi-
rilmektedir. Zira tüketim, ihtiyaç ve arzuların tat-
mini için “malların” kullanımı ve onlara atfedilen 
anlamlar üzerine odaklanmaktadır. 

.................................................Sayfa:  35

4. Düşük Fiyat Garantisi Politikasının 
Satın Alma Sonrası Fiyat Araştırmasına 
Etkisinde Fiyat Uzmanlığının Rolü

Mehmet Zahid ECEVİT
Ulun AKTURAN

Bu çalışmanın amacı Düşük Fiyat Garantisinin 
(DFG) satın alma sonrası fiyat araştırmasına et-
kisini incelenirken fiyat uzmanlığının düzenleyi-
ci rolünü ortaya koymaktır. 

.................................................Sayfa:  47

5. Stratejik Pazarlama Yönetimi 
Açısından Rekabet Üstünlüğü 
Sağlayabilecek Kişisel Satış Teknikleri 
ve Bir Uygulama

Özlen ONURLU
Halil Murat YAZICI

Küreselleşmenin yaygınlaşması ile artan reka-
bet ve değişim koşulları pazarlamada stratejik 
yaklaşımı gerekli kılmıştır. İ

...................................................Sayfa:  63

6. Türkiye’de Yargının Verimliliği, 
Etkinliği ve Niteliği Üzerine Kimi 
Gözlemler

Demirhan Burak ÇELİK

Türkiye’de yargı sorunu genellikle yargı bağım-
sızlığı üzerinden tartışılmıştır. Yargıya ilişkin 
kapsamlı bir değerlendirme yapabilmek ve sis-
temin gerçekte nasıl işlediğini ...

...................................................Sayfa:  77

MAKALELER

YORUM
Kendi Çıpalarımız Olmalı
Adnan NAS..................................................................Sayfa:  7



Finans Politik & Ekonomik Yorumlar 2015 Cilt: 52 Sayı: 610

5

IN
 T

H
IS

 IS
SU

E
1. Evaluation of Indicators of Tourism 
Demand from a Spatial Perspective: 
The Case of Turkey (NUTS 2)

Mehmet KARACUKA
Necmettin ÇELİK

Tourism sector is an important source of added 
value and employment because of the conside-
rable sectoral linkages embedded in this sector 
as well as a crucial generator of foreign exchan-
ge for the national economy. 

...................................................Sayfa:  9

2. Concentration in Turkish Civil 
Aviation Market

Hakan SARIBAŞ 
İbrahim TEKİNER

Competition, one of the determinants of welfa-
re and efficiency in economic theory, is directly 
related to market concentration. In this study, 
concentration degree and competition level of 
Turkish Civil Aviation Industry is examined for 
2011-2013 period. N-Firm Concentration Ratio 
and Herfindahl-Hirschman Indices are emplo-
yed.

.................................................Sayfa:  21

3. The History of Modern Consumption: 
The Consumption Ideology from 
Puritanism to Digital Age

Ulun AKTURAN

The purpose of this research is to put forward 
the patterns of historical development of mo-
dern consumption. Modern consumption is defi-
ned as related to capitalist economy. 

.................................................Sayfa:  35

4. The Effects of Low Price Guarantee 
on Post-Purchase Search Intention and 
the Role of Price Mavenism

Mehmet Zahid ECEVİT
Ulun AKTURAN

The aim of this research is to determine the ef-
fect of Low Price Guarantee (LPG) on the post 
purchase price search intention and the mode-
rator role of price mavenism.  

.................................................Sayfa:  47

5. Personal Selling Techniques That 
Will Provide a Competitive Advantage 
in Terms of Strategic Marketing 
Management and an Application

Özlen ONURLU
Halil Murat YAZICI

Globalization, along with an increase in the glo-
bal competitive environment is necessitated 
strategic approaches in marketing. 

...................................................Sayfa:  63

6. Some Observations on the 
Efficiency, Effectivity and Quality 
Justice in Turkey

Demirhan Burak ÇELİK

In Turkey, the debate on the problems of the ju-
dicial system generally focuses on judicial inde-
pendence. However, for a more ...

...................................................Sayfa:  77

ARTICLES



Finans Politik & Ekonomik Yorumlar 2015 Cilt: 52 Sayı: 610

89Makale Yazım Kuralları
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